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951.000 (53%) a Catalunya

T Un mercat d,1 ’8 M de joves 685.000 (38%) al Pais Valencia

146.000 (8,2%) a les llles Balears

FITXA TECNICA

Mostra:
4 531 entrevistes a Joves
26.277 entrevistes Totals

Metodologia:

Entrevistes personals de 45 min sistema TAPI
Catalunya, Pais Valencia i llles Balears

Nivell de confian¢a: 95,5%

Marge d’Error: 0,61% per I'estudi complet

1,48% per I'estudi dels joves

El Barobmetre estudia les audiéncies dels Mitjans de

Comunicacié i els Consums Culturals als territoris de
parla catalana, a través de 40.000 entrevistes I'any per
conéixer un mercat potencial de 13 M de consumidors.
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4 Dieta MEDIATICA\

Diaris
Revistes
Radio
Televisio

\Internet /
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T Joves i adults dediquen 4,6 hores al dia

als Mitjans de Comunicacio

» Joves i adults dediqguen 70 dies I'any (2 mesos i 10 dies I'any) als
Mitjans de Comunicacio

4,68 h/ dia

4,64 h/ dia
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T La dieta mediatica dels joves:

2hdeTV,1hdeRadioi1hd’Internet cada dia

» Els joves dediquen uns 40 min menys al dia___ que els adults als mitjans tradicionals

» 5 min menys de lectura de Diaris, 11 min menys de Radio i 23 min menys de TV
» 38 min més al dia a Internet

DIARIS 12 min
INTERNET 27 min

DIARIS 17 min

INTERNET 65 min REVISTES 3 min

REVISTES 3 min

RADIO 63 min

RADIO 74 min

TV 136 min TV 159 min
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T Els joves catalans dediquen 20 min més al dia

a Internet que els joves valencians i balears

280 276 287
» Els joves valencians i balears min/dia min/dia minda
dediquen 15-18 min meés que els
joves catalans a veure TV i dediquen
4-6 minuts més a escoltar la Radio

m Internet

» El joves catalans dediquen aquests
20 min de diferencia a Internet

mTVv

» Els joves catalans i balears w Radio
dediquen el doble de temps que els

valencians a llegir Diaris

m Revistes

» Els joves catalans dediquen el
doble de temps que els valencians a
llegir Revistes , i els joves balears
gairebé el doble que els catalans

m Diaris

Catalunya Pais Valencia llles Balears
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T Les diferencies no son propiament juvenils,

son un mirall de les diferencies territorials

299

min/dia

278

y Els adults valencians també m?n7/(?ia 22 min/dia
dediquen més temps que els adults o8
catalans i balears a TV i Radio 31

» Els adults valencians també
dediquen menys temps que els
adults catalans i balears als Diaris,
Revistes i Internet.

y Les diferéncies generacionals
s’'implanten respectant les
diferencies territorials

Catalunya Pais Valencia llles Balears

m Internet

mTVv

m Radio

m Revistes

m Diaris
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T Les diferencies de genere encara son rellevants,

hi ha certa tendencia a la igualtat, pero moderada

» Els homes joves dediquen als Mitjans 26 min més al

y Diaris, Radio i Internet continuen tenint un consum mes masculi

y Revistes i TV continuen tenint un consum mes femeni

dia (+10%) que les dones joves

TEMPS DE LECTURA DIARIS

TEMPS DE LECTURA REVISTES 2,52 3,68 -1,16 -32% 2,8 4,1 -1,3 -31%
TEMPS DE ESCOLTA RADIO 87,2 61,12 26,08 43% 70,3 55,1 15,3 28%
TEMPS DE VISUALITZACIO TV 155,56 162,8 7,24 -4% 128,5 144,2 -15,7 -11%
TEMPS D'US INTERNET 34,99 20,12 14,87 74% 75,2 53,2 22,0 41%
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T El castella és la llengua més freqiient en la

dieta mediatica dels joves

» El consum de Mitjans _entre els joves és molt superior en castella _ que en catala

» El consum de Mitjans en catala dels joves perd pes respecte el consum de
Mitjans en catala dels adults
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/" Dieta CULTURAL

Llibres
Cinema
Videojocs
Musica
Concerts

Espectacles

\Exposicions /
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T Els consums culturals son molt baixos tant en els

joves com en els adults

» Joves i adults tenen per igual uns consums culturals molt baixos:

« 1 llibre cada 4 mesos, 1 exposicio a I'any, 1 espectacle (teatre, circ,...) cada 2 anys.

» Els joves consumeixen menys llibres, menys exposicions i menys espectacle S

» Els joves consumeixen el doble de cinema i concerts

ila cultura
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T El castella és la llengua meés frequent en la

dieta cultural dels joves

» El consum cultural entre els joves és molt superior en castella  que en catala, i similar als adults

» A Catalunya el consum cultural en catala i castella només s’iguala en exposicions i espectacles

» El consum cultural en castella és molt superior al consum cultural en catala en cinema, videojocs, musica, concerts i llibres
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T Tenim milions de persones

sense consum mediatic i cultural

» 2 M de persones no llegeixen mai Diaris

» 3 M de persones no llegeixen mai Revistes

» 5 M de persones no llegeixen mai Llibres

» 6 M de persones no utilitzen mai Internet

» 7 M de persones no van mai al Cinema

» 8 M de persones no van mai a Exposicions

» 8 M de persones no van mai a Concerts

» 8 M de persones no van mai a Espectacles
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Son els mateixos els qui no llegeixen diaris i

els qui no llegeixen llibres...?

» Dels 2 M de persones que no llegeixen mai el Diari:

* 1,4 M mai llegeixen Llibres

* 1,5 M mai utilitzen Internet

1,6 M mai van al Cinema

1,7 M mai van a Concerts

1,8 mai van a veure Espectacles

1,8 mai van a veure Exposicions
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T S6n joves aquells que no tenen

ni consums mediatics ni culturals...?

Proporcionalment:

» Hi ha el doble d’adults _ que joves que ni llegeixen Diaris ni escolten la Radio

» Hi ha el doble d’adults __ que joves que ni llegeixen Diaris ni utilitzen Internet

» Hi ha els mateixos joves que adults _ que no llegeixen ni Diaris ni Llibres

» Hi ha més adults gue joves _que no llegeixen Diaris i no van al Cinema
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T Possibilitats del Barometre, data 27-N

Aixo nomeés és un exemple d’explotacio de la informa

Les 40.000 entrevistes anuals permeten oferir molta

ci6 del Barometre

més informacio:

Per més segments de poblacio:

» Per joves

» Per dones

» Per immigrants

» Per nivell d’estudis

» Per nivell d’ingressos

» Per classes socials

» Per lloc de naixement

» Per llengua habitual

» Per posicionament politic
» Per posicionament nacional
) Etc

Per sectors Comunicacio i Cultura:

Per cada mitja de Comunicacio:

» Premsa

» Revistes i Publicacions Periodiques
» Radio

» Televisio

» Internet

» Llibres

» Cinema

» Videojocs

» Musica

» Concerts

» Espectacles

» Exposicions

» Per cadascun dels diaris

» Per cadascuna de les revistes
» Per cada cadena / emissora

» Per cada televisio

) Etc.

Per desagreqgacions territorials:

» Territoris de parla catalana

» Catalunya, Pais Valencia, llles Balears
» Per provincies

» Per illes

» Per vegueries

» Per comarques
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